
TALLER MICROSOFT WORD
TEMA: Barra de menú (DISEÑO Y DISEÑO DE PÁGINA)

Realizar los siguientes ejercicios utilizando las opciones de las barras inicio, insertar, diseño y diseño de página
1. Escribir el texto el cual debe de quedar tal como se muestra en la imagen: 
[image: ]



IMÁGEN
[image: ]
· Tipo de letra Verdana 
· tamaño 10
· Color café
· Títulos resaltados en negrilla


















2. Realizar el siguiente texto tal y como se muestra en la imagen.
[image: ]
Imágenes



Imagen 1
[image: http://www.hogarnazareth.edu.co/web/images/Escudo%20color%20-%20Hogar%20Nazareth.jpg]


[image: http://3.bp.blogspot.com/-Qw9-aQmC9_4/TzmBWIaEylI/AAAAAAAAAYU/RRLOouCQQ9g/s1600/consum.jpg]

Imagen 2
[image: http://3.bp.blogspot.com/--BKXbM71LyE/TzmBXIvHK7I/AAAAAAAAAYg/_BN8g8BXTIE/s1600/plataforma+log%C3%ADstica+consum.jpg]



La tercera imagen la organizan ustedes utilizando el programa Paint y pixrl. 

· La letra del documento lucida calligraphy 
· Tamaño 10
· Texto justificado con interlineado a cero puntos sencillo
· Fondo de la página abana (Café clara) 
· Letra capital. 

NOTA: Los primeros dos documentos se realizan con el nombre de taller#3 Barra diseño1.











1. Realizar el siguiente texto, según se muestra en la imagen:


[image: ]




IMÁGEN

[image: ]

· Márgenes 3x1.7x1.7x1.7,
· Fuente: Century Gotic, 
· Tamaño 13 
· La tabla debe de utilizar combinación de celdas
· Tipo de marca de agua no tiene que ser la misma del texto puede variar 

[bookmark: _GoBack]NOTA: Este punto se guarda el documento con el nombre de taller#5 Barra diseño2.
image3.jpg
Consum inaugura el dia 22 su plataforma logistica en Las Torres
tras invertir mas de 100 millones de euros

Se instala en un poligono desarrollado por ¢l Grupo Fuentes, que abriri en Ia zona
actividades logisticas ¢ industriales, estacion de servicio y restaurantes

a cooperativa de origen valenciano Consum inaugurard. el proximo
miércoles 22 su nueva plataforma logistica en Las Torres de Cotillas.

las Gltimas semanas en
icos que Consum tiene en

Sus primeras naves, que inaugurarin el
presidente Valcircel y los directivos del

grupo, ocupan una extension de 40.000 Valencia y Barcelona. La prevision cs que
metros  cuadrados y en cllas s con la inauguracion de la totalidad de la
almacenardn o productos congelados y plataforma logistica, el nimero de
reffigerados, al tiempo que continian |  trabajadores alcance los 500.
trabajando para abrir antes de final de afio
otros 40.000 metros cuadrados en naves En la obra civil y la instalacion de
para productos que requieran temperatura |  equipamiento, esta cooperativa surgida en
ambiente. 1975 ha invertido por cncima de los 100
‘millones de euros incluyendo I compra al
En estos dias se estin incorporando los | Grupo Fuentes de los 250.000 metros de la
primeros 300 trabajadores que sc han parcela.

Ste temeno fue inauguracion, previstapara  poligono, dedicada al

adquirido por  las 11.30 horas, el alcalde  empresario torrefio.

Agustin Fuentes e de Las Torres de Cotillas, El objetivo de Consum con
Hijos y en su urbanizacion esta plataforma logistica es
ha invertido unos quince dar  servicio a  sus
millones.  Transportes supermercados de la zona
Fuentes, que realiza la sur del Arco Mediterréneo,
distribucién para Consum, desde  Valencia hasta
continuaré desarrollando la Andalucia, preparando asi
zona con unaactividades un ambicioso plan de
logisticas ¢  industriales, Domingo  Coronado  y expansion que prevé abrir
estacion de servicio y  Agustin Fuentes colocarin  un supermercado en cada
restaurantes. la placa que danombreala  localidad de mis de 12.000
Una hora antes de la  avenida principal de este habitantes.

stacooperativa abri6 su primer Charter. Esté presente en
establecimiento en la  localidad la Comunidad
valenciana de Alaquas en 1975, con Valenciana, Catalufia,

un  colectivo de 600  socios s Murcia, Castilla-La
consumidores. En la década de los noventa fue ¥y Mancha, Aragon y
socio fundador del Grupo Eroski y la alianza QO

comercial finalizo en 2004. En la actualidad, empleo a  una
Consum' cuenta con cerca de 600 supermercados en sus. plantilla  de  unos
tres formatos: Consum, Consum Basic y las franquicias 10,000 trabajadores.

* £ una cadena de supermercados de alimentacion

Wédulo de Apcaciones nformaticas n el ieo de Comercio | NEY
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[ESTRATEGIAS PARA EL FEGUENG COMEREIG]

El pequefio comercio atraviesa una situacién delicada por la presiéon de
las grandes superficies, el comercio electrénico y la incidencia de la
crisis. En este arficulo planteamos 10 estrategias de futuro para su
supervivencia basadas en las nuevas tecnologias, la calidad de servicio,
la fidelizacién, la innovacion y la cooperaciéon empresarial.

complicado del
presién de las gran
y centros comercit
la amenaza creciente del
comercio electronico, la crisis ha
venido a golpear con fuerza este
sector, con el consiguiente
las ventas

impacto tanto en
como en el empleo.

1. E-commerce para el especidlista: una tienda virtual puede ser g
© una buena opcién si fu comercio estd especializado en algl

¢ producto  concreto 'y
£ su segmento de
¢ llegar a clientes de otros
© también reforzar la
¢ actuales, a los que
© servicio. Ademds ahora
_ asequibles. No olvides

comercio basadas en las
oportunidades que ofrecen las
nuevas tecnologias y en las

buenas prdcticas de las grandes
superficies y centros comerciales.
Es n io innovar para subsistir
no vale con seguir
s Ccosas  como
a auténomo en
s caracteristicas
lorar cuales de estas

adecuadas p
reflexionar

muy bien posicionado el
mercado. Ello te permitiria
barrios, ciudades y paises y
relacién con tus clientes

ofrecerds un mejor
hay soluciones bastante
que el comercio

. electrénico estd todavia empezando, trata de imaginar hasta 5¢

 donde puede llegar en 5 0 10 afos.

CANTIDAD ARTICULO PRECIO | IMPORTE
5 APPLE IPAD 2 16GB WIFI NEGRO 499 | 2.495,00
3 TABLETA XPS™ 10 399 1.197.00
g EBOOK SONY READER PRS-T2 199 | 1.791,00
IMPORTE TOTAL | 5.483,00
TRANSPORTE | OBSERVACIONDES: Recibi
Seur El cliente M
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MARKETING DE GUERRILLA:
- SEIS EJEMPLOS REALES DE COMO
DARSE A CONOCER
SIN APENAS PRESUPUESTO

El Comercio mas Guerrillero

Que el marketing de guerrilla no es cosa de los
grandes lo demuestra esta pequefia seleccién de
iniciativas que han  desarrollado  distintos
empresarios del comercio minorista. Ellos nos
cuentan c6mo se les ocurri6 y cual ha sido el impacto
alcanzado. )

Isabel Garcia Méndez'

Con muy poco dinero y mucha imaginacion. Asi es el marketing de guerrilla: acciones
encaminadas a causar un hondo impacto en el piblico y los clientes bien por su
originalidad, la puesta en escena o el valor afiadido que ofrecen. Hemos tanteado el
mundo del comercio y hemos encontrado algunas iniciativas interesantes que son
trasladables a tu modelo de negocio. Todas ellas tienen en comun tres aspectos:

Se vinculan al mundo
online. En los tiempos
que corren, no puedes
mantenerte alejado del
mundo digital y aunque
tu comercio sea off;
necesitas difundir tu
imagen y tu marca por
el canal on. Todas estas
campafias en algin
momento han tenido su
complemento
cibernético, bien para
comunicarsela
previamente a los

clientes bien para darle
un plus de notoriedad a
posteriori.

Van acompaiiadas de
interesantes ofertas.
En el caso del comercio,
ademas de potenciar la
imagen y la marca, el
marketing de guerrilla
busca incrementar las
ventas, por lo que esas
acciones deben ir
acompaiiadas de buenas
campafias de
promocion.

Una vez que lo
prueban, repiten.
Efectivamente, una vez
que realizan la primera
iniciativa, todos se
decantan
abrumadoramente por
este tipo de acciones de
marketing, porque
resulta mucho mas
econoémico, porque les
obliga a exprimir su
creatividad e ingenio y
porque los resultados
siempre acompafian.

http://www.emprendedores.es/empresa/marketing/marketing_de_guerrilla

iRevista emprendedores 201.12.201220/12/2012
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